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etite étape franchie, hier, dans

la diffusion télévisuelle sur In-
ternet alors qu'une nouvelle com-
pagnie québécoise, Inpix, ouvrait
un site Internet qui diffuse en per-
manence depuis hier midi trois
émissions constituées de repor-
tages provenant d’émissions exis-
tantes. D’ici un an, PixTV.net (c’est
l'adresse Internet du site en ques-
tion) prévoit diffuser une dizaine
d’émissions différentes.

Ces émissions sont diffusées
en flot continy, et pour y avoir ac-
ces, il faut obligatoirement bénéfi-
cier d’'une connexion Internet
haute vitesse, que ce soit par télé
phone ou par cble. Le produit est
uniquement disponible pour les
PC, mais dans les prochaines se-
maines, les ordinateurs Mac pour-

ront y avoir acces.

Pour ce faire, Inpix a signé des
ententes avec les producteurs Pix-

com et Zone3 au Québec, ainsi
qu’avec le producteur VM de
France, pour reprendre des repor-
tages diffusés a des émissions
comme La Revanche des nerds,
KT:3Z, Technofolie (toutes sur Ca-
nal Z) ou Complétement marteau
(diffusée a TVA).

Inpix propose donc trois émis-
sions, constituées a 90 % de maté-
riel déja diffusé a la télé, ajoutant
une nouvelle présentation avec un
animateur. Les trois émissions sont
Eureka, qui propose de petits re-
portages scientifiques, Polygone,
qui porte sur les nouvelles techno-
logies, et Marto, sur la rénovation
et la décoration. A terme, on pré-
voit proposer des émissions sur le
divertissement, la santé, le sport,
les voyages, et ainsi de suite. Les
émissions ne sont pas archivées:
elles sont remplacées chaque se-
maine par une nouvelle édition,
comme & la télévision. L'accés au
site Internet est gratuit.

Normand Bélisle, le président

d'Inpix, entend ainsi rejoindre une
clientéle jeune qui ne veut pas étre
prisonniéere de la grille-horaire tra-
ditionnelle. Mais il reconnait que
son entreprise ne connaitra pas la
rentabilité avant deux ans. Inpix
semble plutét se positionner en
fonction de développements futurs
qui pourraient voir la diffusion de
dizaines d'émissions que l'internau-
te pourrait télécharger et éventuel
lement payer, un peu comme l'ac-
tuelle télé payante.

L'entreprise bénéficie d’'un ap-
port de capital de six millions,
dont 2,6 millions d’Investisse-
ment Desjardins. La SODEC et le
Fonds Bell comptent au nombre
des investisseurs.

Normand Bélisle est lui-méme
un ancien directeur de Quebecor
Multimédia et un ancien prési-
dent du Groupe Pixcom. Le prési-
dent du conseil d’administration
de la compagnie est Hubert Ha-
rel, vice-président-directeur géné-
ral de CFCF inc.




