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Te défi de la télévision

Normand Bélisle - Inpix Média

interactive sur PC

Au FiL DES AFS, NORMAND BELISLE A RELEVE DES DEFIS DE PLUS
EN PLUS GRANDS DANS LE MULTIMEDIA AVANT DE S’ATTAQUER A
CELUI DE LA TELEVISION INTERACTIVE, MAIS SUR PC. LA GRANDE
QUESTION AVEC LAQUELLE IL JONGLE AUJOURD’HUILEST LA SUIVANTE ;
EST-IL POSSIBEE DE TRANSFORMER LE PC EN MEDIUM TELEVISUEL 7

‘v oil2 un bon moment que Normand
Bélisle sc préparait pour cette ba-
taille. Chez Quebecor, il a assumé diver-
ses fonctions dans les domaines du livre et
de l’-impximerieﬁ et occupé le poste de
président de Quebecor Multimedia,
jusqu'en juiliet %99 Puis, il & définitive-
ment fait le safit du cOté de Groupe
Pixcom, o il tiegt les rénes de 1a nduvel-
le filizle, Inpix Media. .

« Le secteur de la télévision m'intéres-
sait, dit-il, partjculirement pour son
développement jnteractif et pour Inter-
net. Pai pensé que je pourrais réaliser
plus rapidement mes ambitions en
dehors de Quebgcor. Jusqu'ici, les événe-
ments m’ont dofné raison. »

Le but de sp mission: la t€lévision
Internet. Pour 1a réaliser, il faut changer
le médium Jui-mPme. « Le PC va devenir
un médium véhirulant du contenu vidéo,

ordinateur accepteront-ils de consommer
leur matériel en vidéo continue ? Enfin,
troisidme obstacle : est-il possible de met-
tre au point un véhicule publicitaire qui
soit plus efficace et plus rentable que les
bannieres statiques actuelles du Web?

* ‘Normand Bélisle fait le pari que ces
trois obstacles tomberont les uns aprds |
les autres. Pour y parvenir, toutefois, il ne
suffit pas de reproduire sur écran de PC
les formules épzonvées de la télévision.

Inpix Media combine savamment les

capacités d'interactivité et de média |
d'Internet pour mettre au point des
contenus vidéo dans lesquels eft insérée
la matidre, publicitaire. Son crénean est
approprié pour Je Net: il s'agit d'infor-
mation, non de divertissement. Par
exemple, dans une capsule qui fait 1s pré-
sentation d’une nouvelle laveuse intelli- :
gente, linternaute peut cliquer sur des

«Le PC va devenir un médium véhi-

culant du contenu vidéo. »

____._‘-———-—————_—_

affirme homme d'affaires, alors qu'il a
été jusqu'ici un lecteur de texte.» Une
transformation de taille devant laquelle
se dressent trois obstacles.

. Le premier réside du coté de la diffu-

sion des connexions Internet 3 haute’

vitesse, que ce 8oit par modem-cble ou
par ligne téléphonique 3 haut débit de
type ADSL. Cest 'obstacle le plus facile

A surmonter puisque le temps et la diffu--

sion de lignes 2 haute vitesse sont en train
de le faire tomber de lui-méme.

L'autre embQche tient aux habitudes
des internautes, Jusqu'ici, Internet a sur-

- tout &t8 utilisé comme un gros album de

texte illustré. Les gens assis devant leur

ééments de la présentation pour &tre
renvoyé par hyperlien vers'le fabricant
ou vers des sites d'information complé-
mentaire. « On intdgre I'aspect promo-
tionnel au contenu lui-m&me #, résume
Normand Bélisle.

Un grand avantage sur lequel compte
Inpix est celui de 1a culture d'interactivité
qui s’est développée sur Internet, avan-
tage qui est loin d’étre acquis dans I'autre
secteur en développement, celui de la
télévision interactive. « Je ne suis pas sar
qu'on acquidre le réflexe de faire affaire
par télévision avant bicn des armées.
Meéme sur PC, il y a des gens qui ne 'ont
pas encore développé...» (Y.B) '
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